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Os valores das Listas de Preços da RPC se referem à venda à vista. No entanto, 

por conta da análise de documentação, a RPC aceitará, sem ônus para o cliente,

pagamento até o dia 15 do mês subsequente ao de veiculação.

01. PERÍODO OPERACIONAL

03. COMPRA INCANCELÁVEL

04. REMUNERAÇÃO DE AGÊNCIAS*

02. VIGÊNCIA DA LISTA DE PREÇOS

Os preços a serem faturados aos anunciantes correspondem àqueles aplicáveis no momento 

da exibição das mensagens publicitárias, e não no da compra. Assim, os valores previstos 

nesta Lista 

de Preços serão faturados para os anunciantes nas às veiculações ocorridas exclusivamente 

dentro de seu período de vigência. Caso as exibições ocorram após o término do período 

de vigência desta Lista de Preços, os valores a serem faturados corresponderão aos previstos 

na nova Lista de Preços, que sucederá a presente, ainda que as compras tenham sido 

realizadas antecipadamente. Nesta hipótese, os valores serão automaticamente atualizados 

com base na nova Lista de Preços, mantidas inalteradas as demais condições originais de 

negociação. Poderão ser necessárias alterações na Lista de Preços dentro do seu período de 

vigência, casos em que serão aplicadas as mesmas disposições contempladas neste item.

Toda comercialização é realizada sob condição de não cancelamento, independentemente 

dos setores a que pertençam ou do volume de suas verbas. As compras na RPC e na Globo 

dependerão de aprovação prévia de cadastro e devem ser precedidas de entendimento 

comercial. Os mapas de compra formalizam a compra de mídia e deverão conter os termos 

de negócio, sem os quais não serão processados. Confirmada a existência de disponibilidade 

para as inserções pretendidas ou tendo sido aceitas, pela agência/anunciante, eventuais 

alterações processadas nos mapas de compra, fica configurada a compra incancelável e 

inalterável.

As emissoras componentes da Rede Globo remuneram as agências de publicidade 

certificadas pelo CENP - Conselho Executivo de Normas-Padrão – e em situação regular 

perante a entidade, em conformidade com o disposto nas Normas-Padrão da Atividade 

Publicitária institucionalizadas pela Lei nº 4.680/65, pelo Decreto nº 4.563/02, pelo Decreto 

nº 57.690/66 e, ainda, pela Lei nº 12.232/10, que também estabelece o modo de emissão de 

faturas representativas das comercializações. As agências de publicidade não certificadas 

pelo CENP, ou que tenham os efeitos de seu certificado suspensos pelo CENP, serão 

remuneradas na forma prevista na Comunicação Normativa nº 7, de 24/2/2003, disponível no 

website www.cenp.com.br.

ObservaçõesObservações
I M P O R T A N T E S

*Consulte o Manual de Práticas Comerciais.
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O anunciante direto pagará o mesmo preço que o anunciante que se fizer representar por 

agência de publicidade, ou seja, confiar a conta publicitária a uma agência não onera o custo 

da mídia. Essa condição vale também para a intermediação de agenciadores e corretores 

autônomos.

05. ANUNCIANTES DIRETOS

06. CREDENCIAMENTO

07. ANCINE

08. DURAÇÃO DE COMERCIAIS

Para poder autorizar a veiculação de suas mensagens publicitárias por intermédio de uma 

agência de publicidade, o anunciante deverá formalizar o credenciamento dela perante a 

RPC. Desse modo, a agência estará apta a representá-lo nas relações com as emissoras 

componentes da RPC, podendo negociar a contratação de exibição de comerciais, patrocínios 

e outros formatos; emitir autorização de veiculação; encaminhar materiais para exibição 

e liquidar as respectivas faturas, que serão emitidas pelo veículo em nome e por conta 

do anunciante, aos cuidados da agência credenciada. A disposição deste item aplica-se, 

igualmente, aos corretores autônomos. A carta de credenciamento deverá observar modelo 

indicado pela RPC. A esse respeito, consulte o Atendimento Comercial.

Por exigência legal, a veiculação de qualquer obra publicitária está sujeita ao prévio 

registro perante a Ancine – Agência Nacional do Cinema – e, sendo o caso, ao recolhimento 

da Condecine – Contribuição para o Desenvolvimento da Indústria Cinematográfica. 

O anunciante responsável pela obra publicitária deverá fazer constar da claquete de 

identificação o número do respectivo CRT – Certificado de Registro de Título, atribuído pela 

Ancine. O anunciante é responsável pelo número do CRT, pelas informações constantes da 

claquete e pelo pagamento da Condecine, por meio de GRU – Guia de Recolhimento da União. 

O material encaminhado para exibição que não estiver em conformidade com as exigências 

da Ancine terá sua veiculação recusada ou suspensa. O respectivo faturamento terá curso 

normal e o anunciante não obterá direito a crédito, abatimento ou compensação. A Ancine 

poderá exigir do anunciante a apresentação dos documentos comprobatórios das obrigações 

acima referidas. Fundamentação: Medida Provisória nº 2.228-1, de 6/9/01, com as alterações 

da Lei nº 12.485, de 12/9/11, Lei nº 10.454, de 13/5/02, e instruções normativas baixadas pela 

agência (www.ancine.gov.br).

A RPC aceita comerciais que atendem às seguintes orientações:

- 10 segundos;

- Duração igual ou múltipla de 15 segundos;

ObservaçõesObservações
I M P O R T A N T E S
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10. COMERCIAL MÚLTIPLO

Comercial múltiplo é aquele que proporciona em áudio e/ou vídeo benefícios publicitários em 

favor de mais de um anunciante, marca, produto ou serviço, mesmo que não haja explicitação 

de atributos. Na defesa de seus interesses e preservação da qualidade e eficiência dos 

intervalos, a RPC adotou critérios específicos para avaliar as hipóteses em que a multiplicidade 

será admitida e, quando for, cobrará de preço diferenciado, calculado nas seguintes bases:

HIPÓTESES DE COMERCIAL MÚLTIPLOALÍQUOTA

a) Do varejo, que, simplesmente, mencione promoção criada pela indústria para venda de produto/serviço.

b) De produto/serviço ofertado para compra conjunta com outro produto/ serviço, mediante 
pagamento de preço adicional, independentemente de explicitação de quaisquer atributos.

c) Que divulgue o(s) código(s) de operadora(s) de telefonia além do nº do telefone do anunciante.

d) Em que o consumidor estiver obrigado a usar exclusivamente
determinada instituição financeira ou cartão de crédito/débito.

e) Do varejo, que, simplesmente, mencione promoção criada pela
indústria para venda de produto/serviço quando o varejista for exclusivo.

f) De concursos, sorteios e promoções em que houver explicitação de atributo(s)
ou adjetivação do(s) respectivo(s) prêmio(s)/brinde(s), ou, ainda, proveito(s) publicitário(s)
para anunciante, marca, produto/serviço.

g) Em que houver citação em áudio e/ou vídeo da marca de rede social 
ou qualquer outra referência a ela.

h) Do comércio, em que a alusão a produto, serviço, marca ou empresa não contiver 
os apelos publicitários do fabricante/prestador de serviço em áudio e/ou vídeo.

i) Em que houver simples menção a endereço eletrônico do próprio anunciante.

j) Qualquer outra hipótese não enquadrada nos itens anteriores.

Aplicada sobre o preço definido na Lista de Preços para o comercial a ser exibido, considerada a sua secundagem 
respectiva. Incidirá sobre cada anunciante, marca, produto ou serviço. Enquadrada em mais de uma hipótese,
as alíquotas incidirão cumulativamente.

ObservaçõesObservações
I M P O R T A N T E S

40%

40%

40%

40%

20%

40%

40%

ZERO

ZERO

20%

DURAÇÃO SUPERIOR A 60 SEGUNDOS

Os comerciais devem ser submetidos à apreciação prévia do Atendimento Comercial da RPC, 

mediante envio de roteiros; 

Comerciais que divulguem número de telefone deverão indicar, de forma clara, em áudio e/ou 

vídeo, o respectivo prefixo de DDD ou DDI. Será classificado como múltiplo o comercial que 

indicar o código de operadora de telefonia.

09. COMERCIAIS COM DIVULGAÇÃO DE TELEFONE
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11. INTERVALO DETERMINADO*

A exibição de comerciais em intervalos determinados depende de disponibilidade técnica e 

facilidades operacionais. A determinação do intervalo não leva em conta a eventual existência 

de Break Exclusivo no programa. Para a alocação de comerciais em intervalos determinados, 

incidirá sobre o preço do comercial definido na Lista de Preços um acréscimo de 30%. 

Observação: na eventual impossibilidade técnica ou de programação, o comercial poderá ser 

veiculado em qualquer outro break e validado como exibido sem a incidência de 30%.

Os coeficientes para cálculo dos comerciais de:

-  10” são de 0,45

-  15”  (Vide Tabela de Conversão)

-  45” são de 1,50

- 60” são de 2,00

dos comerciais de 30”, respectivamente.

12. CÁLCULO DOS COMERCIAIS

13. COMPRA ELETRÔNICA | GLOBOADS

O GLOBOADS permite às agências:

• Autorizar a veiculação de campanha na RPC após a negociação com o Atendimento Comercial;

• Receber, por via eletrônica, toda a documentação referente ao negócio (inserções

encaixadas, pendências, falhas, etc.);

• Definir, trocar e consultar e solicitar a devolução de materiais;

• Enviar mapas de compra;

• Consultar espaços comerciais 10”, 15” e 30” para um período de até 30 dias;

ObservaçõesObservações
I M P O R T A N T E S

**Consulte o Atendimento Comercial da sua praça.
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MaterialMaterial
D E  E X I B I Ç Ã O

O material é recebido em arquivo por meio dos players homologados pela TV Globo/RPC

que são: Adtoox, A+V Zarpa, Adstream e Vati. Cada um deles possui especificações de formato 

e prazos diferenciados para poder atender ao cronograma da emissora. Mais detalhes podem 

ser obtidos diretamente com cada player. Uma taxa é aplicada para cobrir os custos com a 

infraestrutura, como banda larga, servidores, sistemas de distribuição dos comerciais, serviços 

de upload e download e a remuneração dos players.

O faturamento é feito diretamente pela emissora: os players não cobrarão nenhum 
valor adicional

sobre esse serviço.

Adtoox: suporte@adtoox.com - 0800 888 8995

Adstream: atendimento@adstream.com - 0800 941 9777

A+V Zarpa: atendimento@amasvzarpa.com - 0800 580 0979

Vati: contato@vati.rocks - (11) 2076-9000

Em caso de trocas extras, haverá a cobrança da distribuição para
cada uma das exibidoras envolvidas, mais o custo da produção comercial.

Obs.: semanas em que houver feriado, esse cronograma
será alterado e divulgado pelo SIS.COM e equipes comerciais. 

TIPO DE MATERIAL

TABELA DE VALORES PARA ENTREGA DE MATERIAIS

PRAZO DE ENTREGA | MATERIAIS NOVOS

V E I C U L A Ç Ã O  E M  Á R E A  D E 
C O B E R T U R A  D I F E R E N T E  D A 

L O C A L I D A D E  D A  A G Ê N C I A

E N T R E G A

V E I C U L A Ç Ã O  N A  M E S M A 
Á R E A  D E  C O B E R T U R A  D A 
L O C A L I D A D E D A  A G Ê N C I A

E X I B E  A  P A R T I R  D E

C O M E R C I A I S

V I N H E T A S

Independente da duração,
por material/sinal de exibição.

Independente da duração,
por material/sinal de exibição.

R$ 375,00

segunda-feira terça-feira

quarta-feira

quinta-feira

sexta-feira
sábado, domingo 
ou segunda-feira

terça-feira

quarta-feira

quinta-feira

sexta-feira

Será faturado apenas um envio,
independente da quantidade 

de praças.

R$ 375,00

R$ 230,00

R$ 230,00



07

MaterialMaterial
D E  E X I B I Ç Ã O

O Globoexpress é um plantão operacional para situações emergenciais de entrega de materiais 
em horários diferenciados.

(com material na RPC ou novo material)
A solicitação da compra e a entrega do material deverão ser encaminhada com antecedência 
mínima de quatro horas do início do programa. 

(com material na RPC ou novo material)
A solicitação da compra e a entrega do material, deverá ser encaminhada com antecedência
mínima de quatro horas do início do programa. 

Preço para o serviço 

de alteração de 

título no próprio 

dia da exibição nas 

exibidoras da RPC.

GLOBOEXPRESS

01. COMPRA PARA O DIA DA EXIBIÇÃO

02. ALTERAÇÃO DE TÍTULO NO PRÓPRIO DIA DA EXIBIÇÃO

PRAZO DE ENTREGA | MATERIAIS NOVOS

D A S  8 H  À S  1 8 H

D A S  8 H  À S  1 8 H

E X I B E  A  P A R T I R  D O

E X I B E  A  P A R T I R  D O

S I G L A N O M E C I D A D E R $

P R E Ç O

P R E Ç O

seg. / sex

seg. / sex

próprio dia da exibição

próprio dia da exibição

próprio dia da exibição

próprio dia da exibição

PTV1

PTV1

R$ 300,00RPC Londrina LondrinaLON
R$ 300,00RPC Paranavaí ParanavaíPR3
R$ 300,00RPC Foz do Iguaçu Foz do IguaçuFOZ
R$ 300,00RPC Ponta Grossa Ponta GrossaPGR
R$ 300,00RPC Cascavel CascavelCAV
R$ 300,00RPC Guarapuava GuarapuavaGAV
R$ 300,00RPC Maringá MaringáMAR

SHOS

SHOS

TMAX

TMAX

R$ 1.130,00
para CUR

R$ 1.130,00
para CUR

R$ 300,00 para as 
demais regionais

do Estado

R$ 300,00 para as 
demais regionais

do Estado

EXIBE A PARTIR DO

EXIBE A PARTIR DO

próprio dia da exibição

próprio dia da exibição

DAS 10H ÀS 16H

DAS 10H ÀS 16H

Sábado

Sábado

Domingo

Domingo

CUR RPC Curitiba Curitiba R$ 1.130,00
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MaterialMaterial
D E  E X I B I Ç Ã O

CONDIÇÕES GERAIS

A solicitação deverá ser feita exclusivamente pelo e-mail rpc_express@rpc.com.br,
não sendo possível a realização via SIS.COM.
O cliente terá a confirmação da aceitação de sua solicitação, após a devida avaliação 
do pedido, também por e-mail.
Os pedidos poderão ser por materiais novos ou que já estejam em poder da RPC, 
sem alteração no valor da taxa.
A taxa para as alterações de materiais em operação mercado (PRE) será 
o valor das respectivas capitais.
Em caso de dúvida sobre o Globoexpress, entre em contato pelo e-mail: 
duvidas.rpc_express@rpc.com.br.

CONDIÇÕES ESPECÍFICAS PARA COMPRA PARA O DIA DA EXIBIÇÃO

Não é necessário o acerto prévio com as equipes de Atendimento Comercial 
ou Operações Comerciais.
O valor da taxa será por pedido/material/exibidora/data de exibição, independentemente 
da quantidade de inserções compradas para o dia.
O valor da inserção comprada no dia da exibição será o da lista de preços vigente, 
sem considerar a negociação.

CONDIÇÕES ESPECÍFICAS PARA ALTERAÇÃO DE TÍTULO NO PRÓPRIO DIA DA EXIBIÇÃO

Não é necessário o acerto prévio com as equipes de Atendimento Comercial 
ou Operações Comerciais.
A troca de título/exibidora valerá para o ciclo do material roteirizado, ou seja, 
caso ocorra no final de semana, poderá haver alterações de todas as inserções 
programadas nesse período.
Nas trocas não poderá haver substituição de data de veiculação, programa, 
praça e duração do material.
Por se tratar de um serviço emergencial, na eventual impossibilidade técnica
ou de programação, poderá ser exibido o comercial originalmente previsto,
sem a incidência da taxa do serviço. 

CONDIÇÕES

D A S  1 6 H  À S  2 1 H E X I B E  A  P A R T I R  D O P R E Ç O

seg. / qui. / sex. dia seguinte a entrega do material PTV1

TMAX

FATI

R$ 800,00
EXIBE A PARTIR DE

domingo

segunda

DAS 10H ÀS 21H

Sábado

Domingo

Entrega no dia que antecede à veiculação. A área de Operações Comerciais deverá ser avisada 
de segunda a sexta-feira, até às 18h da véspera da exibição.

03. EXTENSÃO DE HORÁRIO
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MaterialMaterial
D E  E X I B I Ç Ã O

As substituições de materiais estão sujeitas aos mesmos prazos e condições relatados no 

item PRAZOS DE ENTREGA | MATERIAIS NOVOS.

ATENÇÃO

Para maior segurança do anunciante, a RPC solicitará a imediata substituição, 

caso verifique a perda de qualidade do material em exibição.

Os títulos dos comerciais deverão ser fornecidos no ato da compra da mídia. Não sendo possível, 

os mapas de compra deverão conter legendas de cada inserção programada.

SUBSTITUIÇÃO

TÍTULOS DOS COMERCIAIS

FALTA, ATRASO OU MATERIAL FORA DAS ESPECIFICAÇÕES

DEFINIÇÃO OU ALTERAÇÃO DE TÍTULO
MATERIAIS JÁ EM PODER DA RPC

Falta de material, material defeituoso, atraso na entrega ou material em desacordo com 

as práticas comerciais implicam o faturamento sem crédito do tempo reservado. Consulte 

o Manual de Práticas Comerciais.

Caso os títulos dos comerciais não tenham sido fornecidos no ato da compra da mídia ou exista 

a necessidade de alterações de títulos, essas informações deverão ser definidas obedecendo 

aos prazos, que seguem:

C O M P R A N D O / V E I C U L A N D O
N A  P R A Ç A  D E  V E N D A

Definição ou solicitação
de alteração de título de
material até às 18h de:

Definição ou solicitação
de alteração de título de
material até às 12h* de:

Exibi a partir de Exibi a partir de

C O M P R A N D O / V E I C U L A N D O
F O R A  D A  P R A Ç A  D E  V E N D A

terça-feira

terça-feiraquarta-feira quarta-feira

quinta-feira

terça-feira

quinta-feira

quinta-feirasexta-feira sexta-feira

sáb., dom. ou seg. sáb., dom. ou seg.

segunda-feira segunda-feira

terça-feira terça-feira

quarta-feira quarta-feira

quinta-feira quinta-feira

sexta-feira sexta-feira

*Para as agências que definem títulos por meio do SIS.COM, o prazo é até às 16h.
Obs.: na semana em que houver feriado, esse cronograma sofrerá alteração.
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EXIBIÇÃO NOS CANAIS ANALÓGICO E DIGITAL

SAFE ÁREA

VISUALIZAÇÃO DA IMAGEM NO TELEVISOR

 

CONTEÚDO HD

Comercial SD convertido 
para hd pillarbox

Exibição no canal digital

Exibição no canal analógico

5% da área 16:9 (96 pixels)
3,5% da área 16:9 (76 pixels)

Action Area
3,5% da área 16:9

(38 pixels)

Title Area
5% da área 16:9

(54 pixels)

INFORMAÇÕES TÉCNICAS

O material em arquivo para veiculação deve ser entregue somente em HD no formato XDCAM-

HD 50Mbps, com relação de aspecto 16:9. No canal analógico, o comercial HD será convertido 

para SD no formato 16:9 Letterbox, que é o mesmo utilizado pela RPC na exibição dos seus 

produtos, conforme exemplos da figura abaixo. Dessa forma, as informações contidas dentro 

da Safe Area 16:9 da imagem original serão preservadas tanto na exibição digital quanto na 

analógica. Os comerciais produzidos originalmente em SD (4:3) devem ser convertidos para 

HD com Pillarbox antes da entrega, para evitar distorções anamórficas.
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MaterialMaterial
D E  E X I B I Ç Ã O

A RPC adotou em todo o Paraná a down conversão no formato 16:9 Letterbox na transmissão 

analógica, conforme mostrado na figura abaixo. A padronização da exibição no formato 16:9 

Letterbox facilitará a inserção de mensagens relacionadas ao switch-off do sinal analógico. 

A adoção desse formato faz parte das recomendações do Gired (Grupo de Implantação do 

Processo de Redistribuição e Digitalização de Canais de TV e RTV), consolidadas na Portaria 

378, de 22 de janeiro de 2016, do Ministério das Comunicações, que trata da alteração do 

cronograma para o desligamento do sinal analógico de TV. A RPC liberou a utilização de toda 

a área da imagem 16:9 em suas produções e para o mercado publicitário. Dessa forma, todo o 

conteúdo produzido em HD é exibido sem cortes no canal analógico.

O material dever ser entregue no seguinte formato: Claquete de 5 segundos, black 

de 2 segundos sem áudio, comercial, e black de 2 segundos sem áudio após o comercial.

Canal analógico (conteúdo 16:9 Letterbox)

EXIBIÇÃO NO FORMATO 16:9 LETTERBOX NO CANAL ANALÓGICO

FORMATO DO ARQUIVO

Claquete 5 seg.

Nível médio de áudio do comercial:
- 23 LUFS nos canais 1 e 2 - Progrma(PGM)
-23 LUFS nos canais 3 e 4 - SAP ou PGM
Sem áudio nos canais 5 e 6
- 23 LUFS nos canais 7 e 8 - Audiodescrição ou PGM

Comercial

Black
2 seg.

Black
2 seg.
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MaterialMaterial
D E  E X I B I Ç Ã O

T O D A S  E X I B I D O R A S

Á U D I O

L O U D N E S S

VÍDEO HD - XDCAM - HD

FORMATO MXF OP1A, MPEG-2 4:2:2, 50 MBPS, 1920X1080, 59.94I

RESOLUÇÃO

NORMA

24 bits

EBU R-128-2011

16:9Relação de Aspecto

20Hz a 20 kHz

Programme Loudness: -23 LUFS, com tolerância de 0 LU para cima e 1 LU para baixo

Faixa de Frequências

Nível Médio

16:9 EBU R-95 (TECH.EBU.CH/DOCS/R/R095.PDF)Safe Area

PGM estéreo L

Loudness Range (LRA): a faixa de Loudness deve ser limitada a, no máximo, 8 LU

Conteúdo do Canal 1

Faixa de Loudness

SAP L ou PGM L (preenchimento obrigatório do canal)Conteúdo do Canal 1

SEM ÁUDIOConteúdo do Canal 5

Audiodescrição L ou PGM L (preenchimento obrigatório do canal)Conteúdo do Canal 7

90% DA ÁREA 16:9Safe Action Area

PGM estéreo R

True Peak Max: limitado a, no máximo, -3 dBTP

Conteúdo do Canal 2

Pico Real Máximo Pico Real Máximo

SEM ÁUDIOConteúdo do Canal 6

Audiodescrição R ou PGM R (preenchimento obrigatório do canal)Conteúdo do Canal 8

Somente norma cea-708-cdp (com cea-608 embedded) deve ser utilizada.
o texto do closed caption deve ser encerrado com o comando “clear screen”

Closed Caption

TEMPO DE EXIBIÇÃO MÍNIMO SUGERIDO: 5 SEGUNDOSLogo CC

SAP R ou PGM R (preenchimento obrigatório do canal)Conteúdo do Canal 4

OBSERVAÇÕES:
- Os recursos de Closed Caption e Audiodescrição, quando utilizados, devem ser indicados na claquete.
Exemplos de medidores de Loudness (Hardware e Plugins para Software de edição):
- Hardware: RTW TM3 (até 5.1), TM7 (até 16 canais), TM9 (até 16 canais), Dolby LM100 (apenas estéreo)
- Software: TC Electronic LM6 (plug-in para Final Cut Pro, ProTools e outros softwares de edição, até 5.1), TC Electronic
LM2 (apenas estéreo), Dolby Media Meter, e R128GAIN (Open Source)
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MaterialMaterial
D E  E X I B I Ç Ã O

Esta tecnologia permite que deficientes auditivos acompanhem os diálogos e falas de 

programas e comerciais produzidos/transmitidos com este recurso, por meio de legendas 

inseridas no vídeo. O telespectador pode acessar o recurso acionando a tecla CC ou por meio 

do menu do televisor. Existe a possibilidade de transmissão do Closed Caption em todas 

as exibidoras da RPC, tanto na transmissão analógica quanto na digital. O material, quando 

produzido com o recurso, deverá informar na claquete e seguir o padrão indicado na página 15. 

Sugerimos a utilização de um logo identificando o recurso, que deverá ser inserido no início do 

comercial por pelo menos 5 segundos.

A audiodescrição permite que deficientes visuais acompanhem as cenas sem diálogo e falas 

de programas e comerciais produzidos com esse recurso, por meio da narração dessas cenas 

em uma trilha sonora adicional na transmissão digital (HDTV). O telespectador pode acessar 

essa trilha de áudio adicional por meio do menu de áudio do televisor. O comercial, quando 

produzido com o recurso, deverá indicar na claquete e seguir o padrão indicado na página 15.

A Língua Brasileira de Sinais (Libras) é a linguagem natural, com estrutura e gramática próprias, 

utilizada por deficientes auditivos para a comunicação entre eles e entre surdos e ouvintes. 

A RPC exibe o recurso quando inserido no vídeo durante a produção. O padrão brasileiro de 

transmissão digital ISDB-Tb não possui recurso para transmissão de Libras oculta, como 

ocorre com o Closed Caption (legenda oculta).

A confirmação, pelas emissoras da RPC, da veiculação de comercial ou eventual falha por meio 

do TIRA-TEIMA poderá ser solicitada a partir de 10 dias consecutivos da data de exibição 

e no máximo até 60 dias após o mês de veiculação, período em que a base de dados será 

mantida.

A solicitação deverá ir acompanhada de relatório dos fiscalizados. Ocorrendo eventual falha, 

dentro do prazo de reclamação acima estabelecido e não tendo ocorrido o abatimento em 

fatura, a RPC oferece ao cliente/agência uma das seguintes opções:

• A restituição do valor correspondente às inserções reclamadas.

• A compensação mediante a concessão de espaço em dobro na mesma

 exibidora/programa, utilizada no prazo de até 60 dias da constatação da falha.

Atenção: o TIRA-TEIMA é válido somente para programação de linha, não para eventos.

ACESSIBILIDADE

PRAZO PARA SOLICITAÇÃO DO TIRA-TEIMA

CLOSED CAPTION

AUDIODESCRIÇÃO

LIBRAS
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MaterialMaterial
D E  E X I B I Ç Ã O

Para exibição do comercial, é necessária apenas uma autorização e uma cópia do material, o 

qual, a partir de uma única fonte geradora (RPC Curitiba), é exibido em todas as emissoras, 

minimizando-se os riscos operacionais.

Para exibição do comercial, é preciso apenas uma autorização; porém, faz-se necessário o 

número de cópias equivalente ao total de exibidoras.

A tarja INFORME PUBLICITÁRIO deve ser inserida durante todo o comercial, no canto superior 

esquerdo ou direito, no tamanho equivalente a 1/3 da largura do vídeo, aproximadamente, 

em duas linhas e em caixa alta. Recomendamos a utilização de border ou shadow, que podem 

possibilitar melhor leitura em relação às imagens de fundo.

Devem conformar-se à legislação e à auto-regulamentação específicas. Os derivados de tabaco 

não podem ser anunciados em veículos de comunicação de massa. Fundamentação legal: Art. 

220, § 4, da Constituição Federal; Lei Federal nº 9.294/96, alterada pela Lei nº 10.167/2000; 

Decreto Federal nº 2.018/96; Código Brasileiro de Auto-regulamentação Publicitária e seus 

Anexos; e Princípios & Valores da TV Globo no Vídeo.

Devem atender às determinações do Estatuto da Criança e do Adolescente (Lei nº 8.069/90), 

às normas éticas dispostas no Código Brasileiro de Auto-regulamentação Publicitária e seus 

Anexos, especialmente Seção 11, Anexo “H” (Alimentos, Refrigerantes, Sucos e Bebidas 

Assemelhadas), no que lhes for aplicável, e ainda aos Princípios & Valores da TV Globo no Vídeo.

DE BEBIDAS ALCOÓLICAS, MEDICAMENTOS, TRATAMENTOS, DEFENSIVOS AGRÍCOLAS
E DERIVADOS DE TABACO

DE PRODUTOS E SERVIÇOS DESTINADOS ÀS CRIANÇAS E ADOLESCENTES

VENDA PARANÁ ESTADO (PRE)

VENDA PARANÁ INTERIOR (PRI)

INFORME PUBLICITÁRIO

COMERCIAIS

COMERCIAIS
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MaterialMaterial
D E  E X I B I Ç Ã O

Em estrito cumprimento ao ordenamento jurídico pátrio e independentemente de qualquer 

espécie de análise acerca da eventual caracterização ou não de propaganda eleitoral, de ato 

de mera promoção pessoal ou de abuso de poder econômico, os veículos de comunicação que 

integram a RPC reservam-se o direito de não veicular material pago que contenha o nome, a 

voz e/ou imagem de:

• Político(a) (no exercício do mandato ou não).

• Postulante à candidatura.

• Ocupante de cargo público.

Caso a agência/cliente decida reutilizar um material já veiculado, a nova compra e/ou definição 

de título deverá ser efetuada em até 30 dias a contar da última exibição. Além disso, o início da 

nova veiculação não poderá ultrapassar 60 dias da data da compra.

Cada claquete deve conter pelo menos as seguintes informações: agência, cliente, produto, 

marca, data, título/versão (máximo de 26 caracteres), duração, produtora, número do CRT 

(Certificado de Registro de Título) e indicação sobre a presença de Closed Caption, SAP 

e Audiodescrição.

• A claquete deverá respeitar a Safe Area 16:9.

• Recomendamos fortemente a utilização da claquete monocromática (fundo branco e 

caracteres pretos), bem como a fonte sans-serif de tamanho igual ou superior a 12px e com 

espaçamento mínimo de 6px entre as linhas para que seja legível tanto nos sistemas HD quanto 

nos SD.

OBSERVAÇÃO:

O título/versão e a duração dos comerciais constantes das claquetes deverão ser idênticos

aos dos mapas de compra. O título das claquetes deve ser alterado quando os materiais de

exibição forem trocados, evitando-se a duplicidade de materiais.

POLÍTICA INTERNA

REUTILIZAÇÃO DE MATERIAL

IDENTIFICAÇÃO DO MATERIAL



016

ObservaçõesObservações
S O B R E  P A T R O C Í N I O

SEG/SEX - 22 dias, SEG/SÁB - 26 dias, PROGRAMA SEMANAL - 4,33 dias.

As renovações dos patrocínios deverão ser informadas até 30 dias antes da última veiculação 

contratada. Após este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponível para 

negociação com outro cliente.

A aquisição mínima estabelecida para compra/renovação seguirá da seguinte forma:

− Programas diários (seg/sex ou seg/sáb): mínimo 1 mês, sem prioridade de renovação;

Obs.: para comercialização a partir de 2 meses, com prioridade de renovação de 30 dias 

antes do término do contrato;

− Programas semanais: mínimo 2 meses, com prioridade de renovação de 30 dias antes do 

término do contrato.

Aberturas/Encerramentos/Vinhetas de Passagem/Chamadas

As caracterizações dos patrocínios da programação de linha deverão seguir as seguintes
 

VÍDEO:

- Duração de 3, 5** ou 7 segundos de imagens com movimento.

- Não serão permitidas imagens de atores com movimentos labiais.

- O material não poderá apresentar mais do que uma marca/produto.

- Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens não poderão dar 

destaque a nenhum produto particularmente; a ênfase deve ser apenas na linha de
  

ÁUDIO:

- 3 segundos: máximo de 4 palavras (*).

- 5 segundos: máximo de 8 palavras.

- 7 segundos: máximo de 12 palavras.

Citação da marca (ou nome do cliente) mais slogan.

Identificação do anunciante ou marca no início do texto.

- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serão contabilizadas

individualmente.

- Caso o texto apresente números ou siglas, estes serão computados por elementos, 

isoladamente. Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderá haver menção 

apenas da linha de produtos.

(*) a validação é feita com o cronômetro.
** Valido apenas para projetos 

BASE PARA CÁLCULO

RENOVAÇÕES

COMPOSIÇÃO DAS CARACTERIZAÇÕES

AQUISIÇÃO MÍNIMA
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Além das chamadas definidas nos planos comerciais, poderão ser exibidas chamadas sem 

assinatura do cliente, em função de necessidades estratégicas e promocionais dos programas.

Os patrocinadores poderão fazer ofertas e promoções, tanto em áudio quanto em vídeo, nas 

vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, bloco, etc.). A duração 

deve ser igual ou superior a 5 segundos, desde que respeitada a seguintes condições: 

ÁUDIO

Locução com citação do valor da oferta e/ ou menção específica da promoção em até 12 

palavras. 

VÍDEO

Possibilidade de mostrar explicitamente preço/oferta em até 1/4 da tela, em qualquer 

quadrante (informação vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo 

específico).

 

OBSERVAÇÕES IMPORTANTES 

     COTAS LOCAIS

As novas orientações terão validade para novos negócios e/ou renovações. As regras 

anteriores podem ser mantidas até o término do contrato vigente.

CHAMADAS

OFERTAS E PROMOÇÕES NAS
CARACTERIZAÇÕES - COTAS NACIONAIS E E LOCAIS

ObservaçõesObservações
S O B R E  P A T R O C Í N I O

Não será aceita multiplicidade nas caracterizações.

Para os programas com cotas Mercado Nacional, a Rede Globo está aberta à análise de novas 

alternativas comerciais. Nessa situação, se a vinheta tiver duração de 10 segundos, poderá 

apresentar o máximo de 18 palavras.

INSERTS DE VÍDEO: 

MARCA PARA INSERTS E ENDEREÇO ELETRÔNICO

Composição: marca/logotipo do cliente na cor original em arquivo com extensão .jpg ou .ai 

(Adobe Illustrator), formato PC, com resolução de 1920 X 1080 pixels, mínimo de 300 dpi. Os 

arquivos devem ser encaminhados para o e-mail: producao.comercial@tvglobo.com.br.
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ObservaçõesObservações
S O B R E  P A T R O C Í N I O

O patrocinador poderá utilizar o tema musical da sua campanha nas vinhetas de patrocínio, 

desde que orquestrado, sem vocal e integrando-se à trilha sonora nos programas com uma 

única cota de patrocínio. Para o patrocinador que não dispõe de um tema musical que identifique 

a sua marca e/ou campanha, será utilizada a trilha sonora do programa, com arranjo musical 

diferenciado. 

Os anunciantes da RPC tem direito até 2 produções extras no mês sem ônus adicional. Outras 

substituições, só poderão ser feitas sob consulta à área de Operações Comerciais. Sendo 

possível, a troca incidirá em custo para o anunciante, conforme tabela abaixo:

TRILHAS SONORAS

ENTREGA, TROCA E REUTILIZAÇÃO DE MATERIAL

I T E M V A L O R

Vinheta

Insert de Vídeo

TOP

Locução ou Vídeo para insert ou vinheta

R$ 125,00

R$ 125,00

R$ 125,00

  R$ 125,00

Prazo para troca de material das caracterizações de patrocínio:

 Vinhetas: 3 (três) dias úteis de antecedência da data de veiculação.

 Inserts: 5 (cinco) dias úteis de antecedência da data de veiculação.

Caso a agência e/ou o cliente decida reutilizar as vinhetas de patrocínio, a nova compra ou 

definição de título deverá ser efetuada em até 30 dias a contar da última exibição. Findo esse 

prazo, as vinhetas de patrocínio serão apagadas. Para atender às veiculações posteriores, 

deverá ser solicitada uma nova produção.
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Nossos endereçosNossos endereços
E N T R E  E M  C O N T A T O

RPC CURITIBA 

Rua Mamoré, 753 – Mercês.

 CEP: 80810-080 – Curitiba-PR – (41) 3340-7549  

RPC MARINGÁ 

Rua Santa Joaquina de Vedruna, 625 – Zona 5. 

CEP: 87015-150 – Maringá-PR – (44) 3218-6400 

RPC LONDRINA

Av. Tiradentes, 1.370 – Jardim Shangri-lá.

CEP: 86070-545 – Londrina-PR – (43) 3377-3400  

RPC FOZ DO IGUAÇU 

Av. Pedro Basso, 1.000 – Jardim Polo – Centro. 

CEP: 85863-756 – Foz do Iguaçu-PR – (45) 3520-4500  

SUCURSAL PATO BRANCO 

Av. Tupi, 2.221 – 10º andar – Sala 1.001 – Centro 

CEP: 85501-000 – Pato Branco-PR – (46) 3225-2967  

SUCURSAL FRANCISCO BELTRÃO 

Av. Júlio Assis Cavalheiro, 900 – 3º andar – Sala 302 – Centro.

CEP: 85601-000 – Francisco Beltrão-PR – (46) 3524-1257  

RPC CASCAVEL 

Rua Alexandre Gusmão, 1.413 – Maria Luiza.

CEP: 85819-530 – Cascavel-PR (45) 3219-8000  

RPC PONTA GROSSA 

Rua João Batista França e Silva, 2.885 – Boa Vista 

CEP: 84072-900 – Ponta Grossa-PR (42) 3219-6500  

RPC GUARAPUAVA 

Rua XV de Novembro, 2.250 – Morro Alto.

CEP: 85065-000 – Guarapuava-PR – (42) 3621-3900  

SUCURSAL UNIÃO DA VITÓRIA 

Rua Manoel Ribas, 459 – 2º andar – Centro.

CEP: 84600-280 – União da Vitória-PR – (42) 3524-7518  

RPC NOROESTE PARANAVAÍ - MATRIZ 

Av. Deputado Heitor Alencar Furtado, 6.730 – Jd. Santos Dumont.

CEP: 87706-000 – Paranavaí-PR – (44) 3421-2730 

SUCURSAL CIANORTE 

Av. Brasil, 620, Zona 1 - CEP: 87.200-000 - Cianorte-PR - (44) 3421-2730 

SUCURSAL UMUARAMA 

Praça da Bíblia, 3.336 – 11º andar – Sala 1.101 – Zona 1 

CEP: 87.501-670 - Umuarama - PR (44) 3621-9700
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Grade de programação
PERÍODO: JANEIRO A SETEMBRO DE 2020

SEGHORA DE
BRASÍLIA TERHORA DE

BRASÍLIA QUAHORA DE
BRASÍLIA QUIHORA DE

BRASÍLIA SEXHORA DE
BRASÍLIA SÁBHORA DE

BRASÍLIA DOMHORA DE
BRASÍLIA

Hora Um  - HORA

Bom Dia Paraná - BPRA

Bom Dia Brasil - NBRA

Encontro com Fátima Bernardes - FATI  
(quadro Bem Estar e Receitas da Ana Maria Braga)

Meio Dia Paraná(3) - PTV1

Globo Esporte - GESP

Jornal Hoje - JHOJ

Sessão da Tarde - TARA

Vale a Pena Ver de Novo - VALE

Malhação - MALH

Novela I - N18H

Boa Noite Paraná - PTV2

Novela II - N19H

Jornal Nacional - JNAC

Novela III - N20H

16:45

18:05

18:30

19:10

19:40

20:30

21:40

22:40

00:30

01:25

02:05

02:50

Vale a Pena Ver de Novo - VALE

Malhação - MALH

Novela I - N18H

Boa Noite Paraná - PTV2

Novela II - N19H

Jornal Nacional - JNAC

Novela III - N20H

Vale a Pena Ver de Novo - VALE

Malhação - MALH

Novela I - N18H

Boa Noite Paraná - PTV2

Novela II - N19H

Jornal Nacional - JNAC

Novela III - N20H

Futebol - FGGD

Segue o Jogo

Jornal da Globo - JGLO

Conversa com Bial  - BIAL

Séries Americanas (6) - SAME

Corujão (7)  COR1

Tela Quente - TELA (4)

Jornal da Globo (3) - JGLO

Conversa com Bial (1)  - BIAL

Séries Americanas (6) - SAME

Corujão (7)  COR1

Show de Terça-feira - SHT1

Show de Terça-feira II - TNOB

Jornal da Globo (3) - JGLO

Conversa com Bial (1)  - BIAL

Séries Americanas (6) - SAME

Corujão (7)  COR1

Show de Quinta-feira - SHQ1

Show de Quinta-feira II - SHO5

Jornal da Globo (3) - JGLO

Conversa com Bial  - BIAL

Séries Americanas (6) - SAME

Corujão (7)  COR1

Globo Reporter - REPO

Show de Sexta-feira II - SSUP

Jornal da Globo - JGLO

Conversa com Bial  - BIAL

Séries Americanas (6) - SAME

Corujão (7)  COR1

Corujão II (7) - COR2

04:00

06:00

08:30

10:00

12:00

13:00

13:25

15:00

Como Será? SERA (9)

Bom dia Sábado - BOMS

É de Casa - CASA

Meu Paraná - MPAR

Meio Dia Paraná - PTV1 (2)

Globo Esporte - GESP

Jornal Hoje - JHOJ

Plug RPC - PLUG

Estúdio C - ESTC

Música Boa

Caldeirão do Huck - HUCK

Novela I  (sáb) - N18S

Boa Noite Paraná (sáb) - PT2S

Novela II (sáb) - N19S

Jornal Nacional (sáb) - JNAS

Novela III (sáb) - N20S

Zorra 

Altas Horas - ALTA

Supercine - SUCI

Corujão (7)  COR1

Corujão (7)  COR2

Corujão (7)  COR3

Santa Missa

Caminhos do Campo - CAMI

Pequenas Empresas - EMPR

Globo Rural - GRUD

Auto Esporte - AUTO

Esporte Espetacular - ESPO

Show de Domingo Vespertinho - SHOV

Temperatura Máxima - TMAX

Futebol

Domingão do Faustão - DFAU 

Fantástico - FANT

Domingo Maior - DOMA 

Cinemaço - CIMA

Corujão (7)  COR1

PROGRAMAÇÃO E HORÁRIOS
SUJEITOS A ALTERAÇÕES

1. Grade de programação da Rede. As grades das emissoras podem apresentar variações em virtude de seus programas locais.

2. As inserções no intervalo comercial exibido após o bloco do quadro Bem Estar poderão ser reservadas através da sigla FBES.

3. Em algumas emissoras, o programa Praça TV 1ª Edição (PTV1) pode ter duração menor em função da exibição de programas locais.

4. O programa Tela Quente poderá ser exibido após Big Brother ou Super Séries.

5. Futebol: preços conforme plano comercial.

6. As Séries Americanas-SAME não são exibidas Taubaté-TAU, Mogi das Cruzes-MOC e Mossoró-NA2.

7. Os programas Corujão (COR1) e Cinemaço-CIMA não são exibidos em Itapetininga-ITP, Taubaté-TAU, Mogi das Cruzes-MOC, Uberaba-UBA e Mossoró-NA2.      

       Eventualmente em alguns mercados podem ser exibidas séries de menor duração na faixa horária do Corujão ou do Cinemaço.

8. Os programas Via Brasil (VBRA), Sessão Comédia (SCOM) e G. Comunidade (GLCO) não são exibidos em alguns mercados que exibem programação local.

9. Algumas exibidoras podem apresentar variações nos horários dos programas Como Será? (SERA) e Sessão Comédia (SCOM) em virtude de seus programas locais.

negociosrpc.com.br

22:40

23:15

23:50

00:45

01:25

02:15

22:40

23:30

00:20

01:20

02:00

02:45

04:20

05:55

06:50

07:50

12:00

12:20

12:50

13:15

14:00

14:30

15:05

15:50

18:30

19:15

19:40

20:30

21:40

22:20

23:10

01:00

02:30

04:00

05:20

06:30

07:30

08:00

08:35

09:30

10:00

12:30

13:50

15:45

18:05

20:00

22:40

00:25

02:00

16:45

17:35

18:05

18:45

19:15

20:00

20:35

21:30

23:30

23:45

00:40

01:20

02:10

16:45

18:05

18:30

19:10

19:40

20:30

21:40

22:40

23:40

00:25

01:20

02:00

02:45



CURITIBA

GUARAPUAVA

FOZ DO
IGUAÇU

CASCAVEL

MARINGÁ

NOROESTE

LONDRINA

PONTA GROSSA

PARA MAIS INFORMAÇÕES, CONSULTE A CENTRAL RPC DE COMERCIALIZAÇÃO

MAPA DE COBERTURA
Edição Agosto/2020
Cancela/Substitui versões anteriores

Fonte: Atlas Globo 2020

RPC CASCAVEL 892.878

3.972.893

1.080.097

625.146

1.618.882

1.249.902

810.420

1.034.728

11.284.946

313.360

1.365.157

367.816

200.073

561.268

436.522

283.273

339.864

3.867.333

871.847

3.854.947

1.052.011

602.335

1.579.680

1.215.588

789.450

1.003.075

10.968.933

0,504

2,491

0,588

0,283

0,924

0,729

0,438

0,509

6,467

37

36

51

23

53

68

69

35

372

RPC CURITIBA

RPC FOZ DO IGUAÇU

RPC GUARAPUAVA

RPC LONDRINA

RPC MARINGÁ

RPC NOROESTE

RPC PONTA GROSSA

TOTAL

EXIBIDORAS MUNICÍPIOS POPULAÇÃO
DOMICÍLIOS

COM TV
TELESPECTADORES

PONTENCIAIS

ÍNDICE DE
POTENCIAL DE

CONSUMO
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DIA HORÁRIO GÊNERO SIGLA PROGRAMA

RPC RPC RPC RPC RPC 

CURITIBA - CUR MARINGÁ - MAR LONDRINA - LON FOZ DO IGUAÇU - FOZ CASCAVEL - CAV

30” 15” 10” 30” 15” 10” 30” 15” 10” 30” 15” 10” 30” 15” 10”
Seg/Sex 04:00 Jornalismo HORA Hora Um 854,00 427,00 384,30 345,00 172,50 155,25 407,00 203,50 183,15 207,00 103,50 93,15 201,00 100,50 90,45

Seg/Sex 06:00 Jornalismo BPRA Bom Dia Praça 2.603,00 1.301,50 1.171,35 474,00 237,00 213,30 564,00 282,00 253,80 286,00 143,00 128,70 265,00 132,50 119,25

Seg/Sex 08:00 Jornalismo NBRA Bom Dia Brasil 3.904,00 1.952,00 1.756,80 829,00 414,50 373,05 915,00 457,50 411,75 464,00 232,00 208,80 447,00 223,50 201,15

Seg/Sex 09:00 Feminino MAVO Mais Você 3.233,00 1.616,50 1.454,85 717,00 358,50 322,65 842,00 421,00 378,90 414,00 207,00 186,30 400,00 200,00 180,00

Seg/Sex 10:30 Auditório FATI Encontro 3.825,00 1.912,50 1.721,25 956,00 478,00 430,20 1.119,00 559,50 503,55 508,00 254,00 228,60 533,00 266,50 239,85

Seg/Sex - Saúde FBES Bem Estar (quadro no Encontro) 3.825,00 1.912,50 1.721,25 956,00 478,00 430,20 1.119,00 559,50 503,55 508,00 254,00 228,60 533,00 266,50 239,85

Seg/Sáb 12:00 Jornalismo PTV1 Meio Dia Paraná 9.119,00 4.559,50 4.103,55 2.047,00 1.023,50 921,15 2.175,00 1.087,50 978,75 1.132,00 566,00 509,40 1.110,00 555,00 499,50

Seg/Sáb 13:00 Esporte GESP Globo Esporte 9.407,00 7.055,25 4.233,15 2.159,00 1.619,25 971,55 2.373,00 1.779,75 1.067,85 1.165,00 873,75 524,25 1.151,00 863,25 517,95

Seg/Sáb 13:25 Jornalismo JHOJ Jornal Hoje 9.383,00 7.037,25 4.222,35 2.157,00 1.617,75 970,65 2.391,00 1.793,25 1.075,95 1.187,00 890,25 534,15 1.117,00 837,75 502,65

Seg/Sex 15:15 Filme TARA Sessão da Tarde 3.581,00 1.790,50 1.611,45 741,00 370,50 333,45 915,00 457,50 411,75 508,00 254,00 228,60 410,00 205,00 184,50

Seg/Sex 16:50 Novela VALE Vale a Pena Ver de Novo 6.364,00 3.182,00 2.863,80 1.023,00 511,50 460,35 1.233,00 616,50 554,85 656,00 328,00 295,20 630,00 315,00 283,50

Seg/Sex 18:05 Série MALH Malhação 8.759,00 6.569,25 3.941,55 1.717,00 1.287,75 772,65 2.144,00 1.608,00 964,80 1.063,00 797,25 478,35 999,00 749,25 449,55

Seg/Sex 18:35 Novela N18H Novela I 15.504,00 11.628,00 6.976,80 2.642,00 1.981,50 1.188,90 3.526,00 2.644,50 1.586,70 1.711,00 1.283,25 769,95 1.513,00 1.134,75 680,85

Seg/Sex 19:20 Jornalismo PTV2 Boa Noite Paraná 19.209,00 14.406,75 8.644,05 3.864,00 2.898,00 1.738,80 4.788,00 3.591,00 2.154,60 2.179,00 1.634,25 980,55 1.965,00 1.473,75 884,25

Seg/Sex 19:40 Novela N19H Novela II 20.148,00 15.111,00 9.066,60 3.879,00 2.909,25 1.745,55 5.183,00 3.887,25 2.332,35 2.315,00 1.736,25 1.041,75 2.048,00 1.536,00 921,60

Seg/Sex 20:30 Jornalismo JNAC Jornal Nacional 31.350,00 23.512,50 14.107,50 6.640,00 4.980,00 2.988,00 8.442,00 6.331,50 3.798,90 3.885,00 2.913,75 1.748,25 3.786,00 2.839,50 1.703,70

Seg/Sex 21:20 Novela N20H Novela III 33.317,00 24.987,75 14.992,65 6.654,00 4.990,50 2.994,30 8.303,00 6.227,25 3.736,35 3.891,00 2.918,25 1.750,95 3.806,00 2.854,50 1.712,70

Seg 22:55 Filme TELA Tela Quente 13.129,00 9.846,75 5.908,05 2.292,00 1.719,00 1.031,40 3.109,00 2.331,75 1.399,05 1.527,00 1.145,25 687,15 1.374,00 1.030,50 618,30

Ter 22:25 -- SHT1 Show de Terça-feira I 18.636,00 13.977,00 8.386,20 3.615,00 2.711,25 1.626,75 4.579,00 3.434,25 2.060,55 2.181,00 1.635,75 981,45 2.124,00 1.593,00 955,80

Ter 23:15 -- TNOB Show de Terça-feira II 13.426,00 10.069,50 6.041,70 2.327,00 1.745,25 1.047,15 3.175,00 2.381,25 1.428,75 1.558,00 1.168,50 701,10 1.406,00 1.054,50 632,70

Qui 22:25 -- SHQ1 Show de Quinta-feira I 18.636,00 13.977,00 8.386,20 3.615,00 2.711,25 1.626,75 4.579,00 3.434,25 2.060,55 2.181,00 1.635,75 981,45 2.124,00 1.593,00 955,80

Qui 23:15 -- SHO5 Show de Quinta-feira II 13.426,00 10.069,50 6.041,70 2.327,00 1.745,25 1.047,15 3.175,00 2.381,25 1.428,75 1.558,00 1.168,50 701,10 1.406,00 1.054,50 632,70

Sex 23:05 Reportagem REPO Globo Repórter 18.636,00 9.318,00 8.386,20 3.615,00 1.807,50 1.626,75 4.579,00 2.289,50 2.060,55 2.181,00 1.090,50 981,45 2.124,00 1.062,00 955,80

Sex 23:05 -- SSUP Show de Sexta-feira II 12.359,00 6.179,50 5.561,55 2.108,00 1.054,00 948,60 2.820,00 1.410,00 1.269,00 1.416,00 708,00 637,20 1.268,00 634,00 570,60

Seg/Sex 23:55 Jornalismo JGLO Jornal da Globo 6.045,00 4.533,75 2.720,25 1.072,00 804,00 482,40 1.487,00 1.115,25 669,15 718,00 538,50 323,10 746,00 559,50 335,70

Seg/Sex 0:30 Entrevista BIAL Conversa com Bial 3.244,00 1.622,00 1.459,80 605,00 302,50 272,25 744,00 372,00 334,80 380,00 190,00 171,00 359,00 179,50 161,55

Seg/Sex 0:35 Série SAME Séries Americanas 2.648,00 1.324,00 1.191,60 519,00 259,50 233,55 609,00 304,50 274,05 314,00 157,00 141,30 294,00 147,00 132,30

Sáb 5:50 Educativo SERA Como Será? 650,00 325,00 292,50 209,00 104,50 94,05 194,00 97,00 87,30 133,00 66,50 59,85 95,00 47,50 42,75

Sáb 6:50 Jornalismo BOMS Bom Dia Sábado 2.603,00 1.301,50 1.171,35 474,00 237,00 213,30 564,00 282,00 253,80 286,00 143,00 128,70 265,00 132,50 119,25

Sáb 7:50 Feminino CASA É de Casa 3.270,00 1.635,00 1.471,50 725,00 362,50 326,25 837,00 418,50 376,65 423,00 211,50 190,35 397,00 198,50 178,65

Sáb 12:00 Reportagem MPAR Meu Paraná 7.343,00 3.671,50 3.304,35 1.720,00 860,00 774,00 1.863,00 931,50 838,35 963,00 481,50 433,35 894,00 447,00 402,30

Sáb 14:00 Show PLUG Plug RPC 5.450,00 2.725,00 2.452,50 999,00 499,50 449,55 1.212,00 606,00 545,40 706,00 353,00 317,70 663,00 331,50 298,35

Sáb 14:30 Auditório ESTC Estúdio C 5.983,00 2.991,50 2.692,35 1.033,00 516,50 464,85 1.238,00 619,00 557,10 619,00 309,50 278,55 563,00 281,50 253,35

Sáb 16:00 Auditório HUCK Caldeirão do Huck 7.218,00 5.413,50 3.248,10 1.446,00 1.084,50 650,70 1.692,00 1.269,00 761,40 877,00 657,75 394,65 800,00 600,00 360,00

Sáb 18:35 Novela N18S Novela I (sáb) 11.628,00 8.721,00 5.232,60 1.982,00 1.486,50 891,90 3.173,00 2.379,75 1.427,85 1.283,00 962,25 577,35 1.135,00 851,25 510,75

Sáb 19:20 Jornalismo PT2S Boa Noite Paraná (sáb) 16.328,00 12.246,00 7.347,60 3.478,00 2.608,50 1.565,10 4.070,00 3.052,50 1.831,50 1.743,00 1.307,25 784,35 1.670,00 1.252,50 751,50

Sáb 19:40 Novela N19S Novela II (sáb) 16.118,00 12.088,50 7.253,10 3.103,00 2.327,25 1.396,35 4.406,00 3.304,50 1.982,70 1.852,00 1.389,00 833,40 1.741,00 1.305,75 783,45

Sáb 20:30 Jornalismo JNAS Jornal Nacional (sáb) 25.080,00 18.810,00 11.286,00 5.312,00 3.984,00 2.390,40 7.176,00 5.382,00 3.229,20 3.302,00 2.476,50 1.485,90 3.029,00 2.271,75 1.363,05

Sáb 21:20 Novela N20S Novela III (sáb) 24.988,00 18.741,00 11.244,60 5.323,00 3.992,25 2.395,35 6.227,00 4.670,25 2.802,15 3.113,00 2.334,75 1.400,85 3.045,00 2.283,75 1.370,25

Sáb 22:20 Humorístico ZORR Zorra 12.384,00 6.192,00 5.572,80 2.161,00 1.080,50 972,45 2.840,00 1.420,00 1.278,00 1.425,00 712,50 641,25 1.284,00 642,00 577,80

Sáb 22:50 Auditório ALTA Altas Horas 6.463,00 4.847,25 2.908,35 1.093,00 819,75 491,85 1.401,00 1.050,75 630,45 805,00 603,75 362,25 746,00 559,50 335,70

Sáb 0:40 Filme SUCI Supercine 4.021,00 2.010,50 1.809,45 664,00 332,00 298,80 888,00 444,00 399,60 485,00 242,50 218,25 443,00 221,50 199,35

Dom 7:30 Rural CAMI Caminhos do Campo 1.663,00 831,50 748,35 547,00 273,50 246,15 604,00 302,00 271,80 343,00 171,50 154,35 306,00 153,00 137,70

Dom 8:00 Reportagem EMPR Pequenas Empresas 1.251,00 625,50 562,95 443,00 221,50 199,35 433,00 216,50 194,85 230,00 115,00 103,50 197,00 98,50 88,65

Dom 8:35 Rural GRUD Globo Rural 2.925,00 1.462,50 1.316,25 1.584,00 792,00 712,80 1.695,00 847,50 762,75 836,00 418,00 376,20 1.049,00 524,50 472,05

Dom 9:30 Carros e Motores AUTO AutoEsporte 7.810,00 5.857,50 3.514,50 2.140,00 1.605,00 963,00 2.322,00 1.741,50 1.044,90 1.131,00 848,25 508,95 1.045,00 783,75 470,25

Dom 10:00 Esporte ESPO Esporte Espetacular 8.458,00 6.343,50 3.806,10 2.350,00 1.762,50 1.057,50 2.649,00 1.986,75 1.192,05 1.219,00 914,25 548,55 1.161,00 870,75 522,45

Dom 14:10 Filme TMAX Temperatura Máxima 7.631,00 5.723,25 3.433,95 1.634,00 1.225,50 735,30 1.756,00 1.317,00 790,20 868,00 651,00 390,60 911,00 683,25 409,95

Dom 18:00 Auditório DFAU Domingão do Faustão 13.939,00 10.454,25 6.272,55 3.164,00 2.373,00 1.423,80 3.981,00 2.985,75 1.791,45 1.838,00 1.378,50 827,10 1.812,00 1.359,00 815,40

Dom 21:00 Show FANT Fantástico 24.883,00 18.662,25 11.197,35 5.673,00 4.254,75 2.552,85 7.097,00 5.322,75 3.193,65 3.320,00 2.490,00 1.494,00 3.177,00 2.382,75 1.429,65

Dom 00:00:00 Filme DOMA Domingo Maior 5.351,00 2.675,50 2.407,95 998,00 499,00 449,10 1.387,00 693,50 624,15 649,00 324,50 292,05 616,00 308,00 277,20

Obs: Os coefi cientes para cálculo dos comerciais de 45” e 60” 
são 1,50 e 2,00 dos comerciais de 30”. valores em R$

TABELA DE PREÇOS PROGRAMAS 
PERÍODO:  JANEIRO A SETEMBRO DE 2020
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DIA HORÁRIO GÊNERO SIGLA PROGRAMA

RPC RPC RPC PARANÁ - ESTADO PARANÁ - INTERIOR

PONTA GROSSA - PGR GUARAPUAVA - GAV PARANAVAÍ - PR3 PRE PRI

30” 15” 10” 30” 15” 10” 30” 15” 10” 30” 15” 10” 30” 15” 10”
Seg/Sex 04:00 Jornalismo HORA Hora Um 187,00 93,50 84,15 133,00 66,50 59,85 141,00 70,50 63,45 2.475,00 1.237,50 1.113,75 1.621,00 810,50 729,45

Seg/Sex 06:00 Jornalismo BPRA Bom Dia Praça 293,00 146,50 131,85 166,00 83,00 74,70 191,00 95,50 85,95 4.842,00 2.421,00 2.178,90 2.239,00 1.119,50 1.007,55

Seg/Sex 08:00 Jornalismo NBRA Bom Dia Brasil 461,00 230,50 207,45 250,00 125,00 112,50 295,00 147,50 132,75 7.565,00 3.782,50 3.404,25 3.661,00 1.830,50 1.647,45

Seg/Sex 09:00 Feminino MAVO Mais Você 453,00 226,50 203,85 231,00 115,50 103,95 269,00 134,50 121,05 6.559,00 3.279,50 2.951,55 3.326,00 1.663,00 1.496,70

Seg/Sex 10:30 Auditório FATI Encontro 566,00 283,00 254,70 311,00 155,50 139,95 356,00 178,00 160,20 8.174,00 4.087,00 3.678,30 4.349,00 2.174,50 1.957,05

Seg/Sex - Saúde FBES Bem Estar (quadro no Encontro) 566,00 283,00 254,70 311,00 155,50 139,95 356,00 178,00 160,20 8.174,00 4.087,00 3.678,30 4.349,00 2.174,50 1.957,05

Seg/Sáb 12:00 Jornalismo PTV1 Meio Dia Paraná 1.429,00 714,50 643,05 614,00 307,00 276,30 734,00 367,00 330,30 18.360,00 9.180,00 8.262,00 9.241,00 4.620,50 4.158,45

Seg/Sáb 13:00 Esporte GESP Globo Esporte 1.310,00 982,50 589,50 649,00 486,75 292,05 756,00 567,00 340,20 18.970,00 14.227,50 8.536,50 9.563,00 7.172,25 4.303,35

Seg/Sáb 13:25 Jornalismo JHOJ Jornal Hoje 1.250,00 937,50 562,50 650,00 487,50 292,50 734,00 550,50 330,30 18.869,00 14.151,75 8.491,05 9.486,00 7.114,50 4.268,70

Seg/Sex 15:15 Filme TARA Sessão da Tarde 447,00 223,50 201,15 316,00 158,00 142,20 334,00 167,00 150,30 7.252,00 3.626,00 3.263,40 3.671,00 1.835,50 1.651,95

Seg/Sex 16:50 Novela VALE Vale a Pena Ver de Novo 788,00 394,00 354,60 462,00 231,00 207,90 454,00 227,00 204,30 11.610,00 5.805,00 5.224,50 5.246,00 2.623,00 2.360,70

Seg/Sex 18:05 Série MALH Malhação 1.108,00 831,00 498,60 674,00 505,50 303,30 675,00 506,25 303,75 17.139,00 12.854,25 7.712,55 8.380,00 6.285,00 3.771,00

Seg/Sex 18:35 Novela N18H Novela I 1.597,00 1.197,75 718,65 974,00 730,50 438,30 1.001,00 750,75 450,45 28.468,00 21.351,00 12.810,60 12.964,00 9.723,00 5.833,80

Seg/Sex 19:20 Jornalismo PTV2 Boa Noite Paraná 2.162,00 1.621,50 972,90 1.332,00 999,00 599,40 1.470,00 1.102,50 661,50 36.969,00 27.726,75 16.636,05 17.760,00 13.320,00 7.992,00

Seg/Sex 19:40 Novela N19H Novela II 2.171,00 1.628,25 976,95 1.260,00 945,00 567,00 1.412,00 1.059,00 635,40 38.416,00 28.812,00 17.287,20 18.268,00 13.701,00 8.220,60

Seg/Sex 20:30 Jornalismo JNAC Jornal Nacional 3.890,00 2.917,50 1.750,50 2.205,00 1.653,75 992,25 2.414,00 1.810,50 1.086,30 62.612,00 46.959,00 28.175,40 31.262,00 23.446,50 14.067,90

Seg/Sex 21:20 Novela N20H Novela III 3.957,00 2.967,75 1.780,65 2.059,00 1.544,25 926,55 2.327,00 1.745,25 1.047,15 64.314,00 48.235,50 28.941,30 30.997,00 23.247,75 13.948,65

Seg 22:55 Filme TELA Tela Quente 1.512,00 1.134,00 680,40 948,00 711,00 426,60 989,00 741,75 445,05 24.880,00 18.660,00 11.196,00 11.751,00 8.813,25 5.287,95

Ter 22:25 -- SHT1 Show de Terça-feira I 2.202,00 1.651,50 990,90 1.315,00 986,25 591,75 1.364,00 1.023,00 613,80 36.016,00 27.012,00 16.207,20 17.380,00 13.035,00 7.821,00

Ter 23:15 -- TNOB Show de Terça-feira II 1.537,00 1.152,75 691,65 969,00 726,75 436,05 1.009,00 756,75 454,05 25.407,00 19.055,25 11.433,15 11.981,00 8.985,75 5.391,45

Qui 22:25 -- SHQ1 Show de Quinta-feira I 2.202,00 1.651,50 990,90 1.315,00 986,25 591,75 1.364,00 1.023,00 613,80 36.016,00 27.012,00 16.207,20 17.380,00 13.035,00 7.821,00

Qui 23:15 -- SHO5 Show de Quinta-feira II 1.537,00 1.152,75 691,65 969,00 726,75 436,05 1.009,00 756,75 454,05 25.407,00 19.055,25 11.433,15 11.981,00 8.985,75 5.391,45

Sex 23:05 Reportagem REPO Globo Repórter 2.202,00 1.101,00 990,90 1.315,00 657,50 591,75 1.364,00 682,00 613,80 36.016,00 18.008,00 16.207,20 17.380,00 8.690,00 7.821,00

Sex 23:05 -- SSUP Show de Sexta-feira II 1.448,00 724,00 651,60 884,00 442,00 397,80 965,00 482,50 434,25 23.268,00 11.634,00 10.470,60 10.909,00 5.454,50 4.909,05

Seg/Sex 23:55 Jornalismo JGLO Jornal da Globo 769,00 576,75 346,05 373,00 279,75 167,85 456,00 342,00 205,20 11.666,00 8.749,50 5.249,70 5.621,00 4.215,75 2.529,45

Seg/Sex 0:30 Entrevista BIAL Conversa com Bial 385,00 192,50 173,25 318,00 159,00 143,10 298,00 149,00 134,10 6.333,00 3.166,50 2.849,85 3.089,00 1.544,50 1.390,05

Seg/Sex 0:35 Série SAME Séries Americanas 328,00 164,00 147,60 279,00 139,50 125,55 252,00 126,00 113,40 5.243,00 2.621,50 2.359,35 2.595,00 1.297,50 1.167,75

Sáb 5:50 Educativo SERA Como Será? 115,00 57,50 51,75 91,00 45,50 40,95 93,00 46,50 41,85 1.580,00 790,00 711,00 930,00 465,00 418,50

Sáb 6:50 Jornalismo BOMS Bom Dia Sábado 293,00 146,50 131,85 166,00 83,00 74,70 191,00 95,50 85,95 4.842,00 2.421,00 2.178,90 2.239,00 1.119,50 1.007,55

Sáb 7:50 Feminino CASA É de Casa 468,00 234,00 210,60 234,00 117,00 105,30 276,00 138,00 124,20 6.630,00 3.315,00 2.983,50 3.360,00 1.680,00 1.512,00

Sáb 12:00 Reportagem MPAR Meu Paraná 1.127,00 563,50 507,15 528,00 264,00 237,60 658,00 329,00 296,10 15.096,00 7.548,00 6.793,20 7.753,00 3.876,50 3.488,85

Sáb 14:00 Show PLUG Plug RPC 696,00 348,00 313,20 498,00 249,00 224,10 451,00 225,50 202,95 10.675,00 5.337,50 4.803,75 5.225,00 2.612,50 2.351,25

Sáb 14:30 Auditório ESTC Estúdio C 634,00 317,00 285,30 360,00 180,00 162,00 396,00 198,00 178,20 10.826,00 5.413,00 4.871,70 4.843,00 2.421,50 2.179,35

Sáb 16:00 Auditório HUCK Caldeirão do Huck 856,00 642,00 385,20 511,00 383,25 229,95 535,00 401,25 240,75 13.935,00 10.451,25 6.270,75 6.717,00 5.037,75 3.022,65

Sáb 18:35 Novela N18S Novela I (sáb) 1.198,00 898,50 539,10 731,00 548,25 328,95 751,00 563,25 337,95 21.881,00 16.410,75 9.846,45 10.253,00 7.689,75 4.613,85

Sáb 19:20 Jornalismo PT2S Boa Noite Paraná (sáb) 1.838,00 1.378,50 827,10 1.066,00 799,50 479,70 1.176,00 882,00 529,20 31.369,00 23.526,75 14.116,05 15.041,00 11.280,75 6.768,45

Sáb 19:40 Novela N19S Novela II (sáb) 1.737,00 1.302,75 781,65 1.071,00 803,25 481,95 1.130,00 847,50 508,50 31.158,00 23.368,50 14.021,10 15.040,00 11.280,00 6.768,00

Sáb 20:30 Jornalismo JNAS Jornal Nacional (sáb) 3.112,00 2.334,00 1.400,40 1.874,00 1.405,50 843,30 1.931,00 1.448,25 868,95 50.816,00 38.112,00 22.867,20 25.736,00 19.302,00 11.581,20

Sáb 21:20 Novela N20S Novela III (sáb) 3.166,00 2.374,50 1.424,70 1.647,00 1.235,25 741,15 1.745,00 1.308,75 785,25 49.254,00 36.940,50 22.164,30 24.266,00 18.199,50 10.919,70

Sáb 22:20 Humorístico ZORR Zorra 1.450,00 725,00 652,50 884,00 442,00 397,80 971,00 485,50 436,95 23.399,00 11.699,50 10.529,55 11.015,00 5.507,50 4.956,75

Sáb 22:50 Auditório ALTA Altas Horas 807,00 605,25 363,15 419,00 314,25 188,55 508,00 381,00 228,60 12.242,00 9.181,50 5.508,90 5.779,00 4.334,25 2.600,55

Sáb 0:40 Filme SUCI Supercine 466,00 233,00 209,70 302,00 151,00 135,90 330,00 165,00 148,50 7.599,00 3.799,50 3.419,55 3.578,00 1.789,00 1.610,10

Dom 7:30 Rural CAMI Caminhos do Campo 309,00 154,50 139,05 191,00 95,50 85,95 217,00 108,50 97,65 4.180,00 2.090,00 1.881,00 2.517,00 1.258,50 1.132,65

Dom 8:00 Reportagem EMPR Pequenas Empresas 235,00 117,50 105,75 130,00 65,00 58,50 157,00 78,50 70,65 3.076,00 1.538,00 1.384,20 1.825,00 912,50 821,25

Dom 8:35 Rural GRUD Globo Rural 931,00 465,50 418,95 528,00 264,00 237,60 634,00 317,00 285,30 10.182,00 5.091,00 4.581,90 7.257,00 3.628,50 3.265,65

Dom 9:30 Carros e Motores AUTO AutoEsporte 1.145,00 858,75 515,25 611,00 458,25 274,95 718,00 538,50 323,10 16.922,00 12.691,50 7.614,90 9.112,00 6.834,00 4.100,40

Dom 10:00 Esporte ESPO Esporte Espetacular 1.246,00 934,50 560,70 632,00 474,00 284,40 784,00 588,00 352,80 18.499,00 13.874,25 8.324,55 10.041,00 7.530,75 4.518,45

Dom 14:10 Filme TMAX Temperatura Máxima 906,00 679,50 407,70 539,00 404,25 242,55 572,00 429,00 257,40 14.817,00 11.112,75 6.667,65 7.186,00 5.389,50 3.233,70

Dom 18:00 Auditório DFAU Domingão do Faustão 1.866,00 1.399,50 839,70 1.090,00 817,50 490,50 1.235,00 926,25 555,75 28.925,00 21.693,75 13.016,25 14.986,00 11.239,50 6.743,70

Dom 21:00 Show FANT Fantástico 3.326,00 2.494,50 1.496,70 1.908,00 1.431,00 858,60 2.063,00 1.547,25 928,35 51.447,00 38.585,25 23.151,15 26.564,00 19.923,00 11.953,80

Dom 00:00:00 Filme DOMA Domingo Maior 637,00 318,50 286,65 429,00 214,50 193,05 452,00 226,00 203,40 10.519,00 5.259,50 4.733,55 5.168,00 2.584,00 2.325,60

Obs: Os coefi cientes para cálculo dos comerciais de 45” e 60” 
são 1,50 e 2,00 dos comerciais de 30”. valores em R$

TABELA DE PREÇOS PROGRAMAS 
PERÍODO:  JANEIRO A SETEMBRO DE 2020
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DIA HORÁRIO GÊNERO SIGLA PROGRAMA COEF. P/15" Período: Janeiro a Setembro 2020
Seg/Sex 04:00 JORNALISMO HORA HORA UM 0,50

Seg/Sex 06:00 JORNALISMO BPRA BOM DIA PARANÁ 0,50

Seg/Sex 08:30 JORNALISMO NBRA BOM DIA BRASIL 0,50 10" 0,45

Seg/Sex - FEMININO MAVO MAIS VOCE 0,50 15" conforme tabela

Seg/Sex 10:00 AUDITÓRIO FATI ENCONTRO 0,50 45" 1,50

Seg/Sex - SAÚDE FBES BEM ESTAR 0,50 60" 2,00

Seg/Sex CULINÁRIO RECA RECEITAS CLÁSSICAS COM ANA MARIA BRAGA 0,50

Seg./Sáb. 12:00 JORNALISMO PTV1 MEIO DIA PARANÁ 0,50

Seg./Sáb. 13:00 ESPORTE GESP GLOBOESPORTE 0,75

Seg./Sáb. 13:25 JORNALISMO JHOJ JORNAL HOJE 0,75

Seg/Sex AUDITÓRIO JOGA SE JOGA 0,50

Seg/Sex 15:00 FILME TARA SESSÃO DA TARDE 0,50

Seg/Sex 16:45 NOVELA VALE VALE A PENA VER DE NOVO 0,50

Seg/Sex 18:05 SÉRIE MALH MALHAÇÃO 0,75

Seg/Sex 18:30 NOVELA N18H NOVELA I SS 0,75

Seg/Sex 19:10 JORNALISMO PTV2 BOA NOITE PARANA SS 0,75

Seg/Sex 19:40 NOVELA N19H NOVELA II SS 0,75

Seg/Sex 20:30 JORNALISMO JNAC JORNAL NACIONAL SS 0,75

Seg/Sex 21:40 NOVELA N20H NOVELA III SS 0,75

Seg. 22:40 FILME TELA TELA QUENTE 0,75

Ter. 22:40 - SHT1 SHOW DE TERÇA-FEIRA I 0,75

Ter. 23:15 - TNOB SHOW DE TERÇA-FEIRA II 0,75

Qua. 21:30 FILME CINE CINEMA ESPECIAL 0,75

Qua. 21:30 ESPORTE FGGE FUTEBOL 0,75

Qui. 22:40 - SHQ1 SHOW DE QUINTA-FEIRA I 0,75

Qui. 23:40 - SHQ2 SHOW DE QUINTA-FEIRA II 0,75

Sex. 22:40 REPORTAGEM REPO GLOBO REPÓRTER 0,50

Sex. 23:30 - SSUP SHOW DE SEXTA-FEIRA II 0,50

Seg/Sex 00:30 JORNALISMO JGLO JORNAL DA GLOBO 0,75

Seg/Sex 01:25 ENTREVISTA BIAL CONVERSA COM BIAL 0,50

Seg/Sex 01:20 SÉRIE SAME SERIES AMERICANAS 0,50

Seg/Dom 02:10 FILME COR1 CORUJÃO 0,50

Sáb. 05:55 REPORTAGEM EDUCATIVO SERA COMO SERÁ? 0,50

Sáb. 06:50 FEMININO CASA É DE CASA 0,50

Sáb. 14:00 HUMORÍSTICO SCOM SESSÃO COMÉDIA -

Sáb. 15:05 MUSICAL MBOA MÚSICA BOA 0,50

Sáb. 15:50 AUDITÓRIO HUCK CALDEIRÃO DO HUCK 0,75

Sáb. 18:30 NOVELA N18S NOVELA I SÁB. 0,75

Sáb. 19:15 JORNALISMO PT2S BOA NOITE PARANÁ SÁB. 0,75

Sáb. 19:40 NOVELA N19S NOVELA II SÁB. 0,75

Sáb. 20:30 JORNALISMO JNAS JORNAL NACIONAL SÁB. 0,75

Sáb. 21:40 NOVELA N20S NOVELA III SÁB. 0,75

Sáb. 22:40 HUMORÍSTICO ZORR ZORRA 0,50

Sáb. 23:10 AUDITÓRIO ALTA ALTAS HORAS 0,75

Sáb. 01:00 FILME SUCI SUPERCINE 0,50

Dom. 07:30 REPORTAGEM GLCO G. COMUNIDADE -

Dom. 08:00 REPORTAGEM EMPR PEQUENAS EMPRESAS 0,50

Dom. 08:35 RURAL GRUD GLOBO RURAL 0,50

Dom. 09:30 CARROS E MOTORES AUTO AUTOESPORTE 0,75

Dom. 10:00 ESPORTE ESPO ESPORTE ESPETACULAR 0,75

Dom. 12:30 - SHOV SHOW DE DOMINGO VESPERTINO 0,75

Dom. 13:50 FILME TMAX TEMPERATURA MÁXIMA 0,75

Dom. 14:05 FILME CBIL CAMPEÕES DE BILHETERIA 0,75

Dom. 15:45 ESPORTE FGGD FUTEBOL 0,75

Dom. 18:05 AUDITÓRIO DFAU DOMINGÃO DO FAUSTÃO 0,75

Dom. 20:00 FILME FANT FANTÁSTICO 0,75

Dom. 22:40 FILME DOMA DOMINGO MAIOR 0,50

Dom. 00:25 FILME CIMA CINEMAÇO 0,50

Duração do comercial Coeficiente para conversão de 30"

Tabela de conversão


